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HoOg svarsirekvens!

69% av alla kandidatalumner*
med en examen 1 strategisk
kommunikation fran 2014-2016

deltog 1 undersokningen.

* 185 av totalt 267 kandidatalumner (69%) med examen fran 2014-2016 deltog i undersékningen.
Narmare bestamt 132 av 187 alumner (71%) fran kandidatprogrammet i strategisk kommmunikation och L o
53 av 80 alumner (66%) fran kandidatprogrammet i strategisk kommunikation och digitala medier. UND
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96% fick jobb inom ett ar efter examen
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Vid examen 1-6 man 7-12 man

Vanliga titlar bland kandidatalumnernas forsta jobb: kommunikator (31%), konsult eller specialist (16%),
ledare eller ansvarig inom kommunikation (14 %), koordinator (10%) och assistent (10%,).
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Typiska arbeten efter examen

Vanliga yrkestitlar Vanliga arbetsomraden
* Ledare eller ansvarig inom  Internkommunikation,
kommunikation (31%) marknadsforing, medierelationer
och PR.

o Kommunikator (21%)

»  Konsult eller specialist (17%) * Analys- och strategiarbete.

: * Produktion av text, grafik, film
e Koordinator (13% ’ o
O‘fr mnator (13%) bild eller foto for print eller
« Assistent (5%) digitala medier.

e Kommunikationskonsult.
* Event, kampanjer och massor.

 Varumarkesarbete.
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Anstillningsvillkor

4%

e 829% ar anstallda inom
privat sektor.

* 79% har en fastanstallning.

* 62% tjanar mellan
21-30.000kr/man och
28% mellan 31-40.000kr/man.

* LoOnenivan stiger 1 takt med
antal ar sedan examen.

B Privat sektor Offentlig sektor Ideell sektor
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Varfor kandidatalumnerna ar
ndjda med sin utbildning

En av de basta grejerna med att
Mkaet nOJd med hur Utbildningen p|ugga Strategisk

utmanar en och ger fardigheter i kommunikation vid LU ar
kritiskt tankande och reflektion. kontaktnatet man far under

universitetstiden.

Det marks att utbildningen ar
hogt varderad ute hos
arbetsgivare och att man blir
respekterad pa ett helt annat
satt.

En utbildning med gott rykte
som la en stabil grund att sta

pa.

Jag ar valdigt n6jd med att vi

|aste bade PR, marknadsféring Den praktiska delen i form av
och internkommunikation. praktiken var oslagbar.
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